
Construction de l’offre d’accueil qualifiée des territoires : 

accompagner, mutualiser, capitaliser et permettre 
le transfert des méthodes et des pratiques

Bienvenue !
Deuxième séminaire de travail

28 et 29 janvier 2010 
Aydat
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Analyse des programmes d’actions
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Domaines visés par la démarche
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Explicitation de la 

méthode
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Comité de pilotage
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Détail 

mobilisation/sensibilisation
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Intégration de la démarche 

au projet de territoire
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Analyse du territoire 

spécifique à la 
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Ingénierie et animat° suffisants ?
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Outils/Actions/Dispositifs 
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Analyse des programmes d’actions

Travail central sur les offres ?
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Posture de la structure 
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Pérennité démarche imaginée ?
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Enjeux mixité sociale
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Posture vis-à-vis de la construction de l’offre

Passive

Actions Outils

� Recensement

� Récolte

� Diagnostic
(représentations statistiques)

Partenariat

� Passif

� Catalogue d’offres

Active

Intermédiaire

� Croisement

� Assemblage

� Session d’accueil

� Identifier besoins

� Création

� Actif mais 
non formalisé

� Nouveaux

� Prospection

� Identifier potentiels

� Observatoire 
(fabriquer connaissance)

� Observatoire 

dynamique (comprendre, 
partager et agir)

�Formalisé
(charte, convention)

� Gouvernance

� Stratégie de com.

� Prospection
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Observatoire

Passive � Diagnostic
(représentations statistiques)

Observatoire* 
�Partager les connaissances

�Sélection d’informations territoriales produites 
par les organismes publics. 

Active

Intermédiaire
� Observatoire* 
(fabriquer connaissance)

� Observatoire dynamique 

*(comprendre, partager et agir)

�Partager les connaissances

�Favoriser les approches transversales

�Améliorer la comparabilité des observations entre 
territoires 

�Favoriser la capitalisation d’expériences

�Caractériser les enjeux du territoire

*Observatoire portant sur: la localisation de l’habitat, la densité des populations, la mobilité 
quotidienne, l’accessibilité aux services et aux emplois, la consommation d’espace 
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