Les 36 Groupes d'Action Locale de l’étude
“Attractivité des territoires ruraux et accueil de nouvelles populations”
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Utilisation de nouveaux savoir-faire et de nouvelles technologies

Kilometres
Accueil de nouveaux acteurs locaux et d'entreprises
Valorisation des ressources naturelles et culturelles
Amélioration de la qualité de la vie dans les zones rurales

Valorisation des produits locaux
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Publics cibles : les jeunes et/ou les femmes
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